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Introdução 
O Museu Paulista da USP, conhecido popularmente pelo nome de Museu do Ipiranga, tem 

presença constante e regular na mídia há muitos anos, alcançando picos no período das 

comemorações da Independência do Brasil (7/set) e no aniversário da Cidade de São Paulo 

(25/jan). 

Nossos principais meios de comunicação social são a grande mídia (televisão, rádio, impressos 

e WEB), a mídia especializada do setor museológico, as mídias da Universidade de São Paulo e 

nossas mídias próprias (site e redes sociais). 

A pauta principal dos últimos anos tem sido o processo de restauro e modernização do 

Edifício-Monumento, em geral recebendo uma cobertura crítica em relação à situação, porém 

explicativa do contexto e das ações que vêm sendo tomadas. 

Além das novidades sobre o restauro e modernização do Edifício, a continuidade do 

atendimento ao público (exposições externas, pesquisa e atendimento, cursos e atividades 

educativas) são da mesma forma bem recebidas e divulgadas. 

A seguir, apresentamos por seguimento um levantamento da presença do Museu do Ipiranga 

na mídia. 

 

 

 

  



Museu Paulista da USP – Museu do Ipiranga 

 

 4 

Número de publicações e atendimentos à mídia 
Os dados incluem as publicações nas diversas mídias, tanto do Museu do Ipiranga quanto do 

Museu Republicano de Itu. No início deste ano passamos coletar os dados separados das 

unidades. Incluem-se as publicações de todos os grupos de mídias à exceção das redes sociais. 

Excluem-se citações que fazem apenas menções ao local, sem tratar de tema específico do 

Museu Paulista. 

 

Ano Reportagens Entrevistas 

2012 243 61 

2013 156 58 

2014 80 35 

2015 160 56 

2016 171 54 

2017 (até junho) 47 6 
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Presença na Televisão 
No período, tivemos presença nos telejornais Antena Paulista, SPTV 1ª e 2ª edição e Bom-Dia 

Brasil (todos da Rede Globo), no Jornal da Record, Jornal da Band, Jornal da Gazeta e SBT 

Sorocaba, em mais de uma oportunidade ao longo dos três anos. Também tivemos uma 

semana dedicada ao Museu do Ipiranga no programa Okay Pessoal, de Otávio Mesquita, e uma 

publicação especial do TV Estadão, “5 coisas sobre o Museu do Ipiranga”. 

Exemplos: 
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Presença em Jornais 
Em relação aos jornais, temos três grupos: publicações de jornais de grande circulação 

(nacionais/estaduais), locais (município/bairro) e especializados (Estado, USP e museológicos). 

Essa presença é constante, em geral repercutindo pautas sobre o processo de restauro (grande 

circulação) e atividades promovidas pelo museu (locais e especializados). Estadão, Folha de 

São Paulo, Diário Oficial, Jornal da USP, Ipiranga News, Periscópio (Itu) e outros. 

Exemplos: 
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Presença em Revistas 
Cobertura realizada por veículos de grande mídia e especializadas. 
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Presença em Rádios 
A presença do Museu do Ipiranga nas rádios paulistanas, em especial nas rádios Estadão e 

Bandeirantes, é regular. Também temos acesso regular à Rádio USP e outras aparições 

eventuais em programas jornalísticos e de variedades. 

Exemplos:  
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Site do Museu Paulista da USP 
Nosso site tem grande quantidade de acessos. Em 2016 tivemos 238.167 visualizações de 

páginas de mais de 100 mil usuários. Temos mensalmente mais de 9 mil buscas no Google para 

o termo “Museu do Ipiranga”. A seguir, dados extraídos do Google Analytics e Google Meu 

Negócio para os cinco primeiros meses de 2017: 
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Trimestre abr/jun de 2017: 
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Redes Sociais do Museu Paulista da USP 
 

Facebook  
14.890 seguidores 

Dados de 23/mai a 20/jun de 2017 
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Twitter 
25,7 mil seguidores 

O Twitter mostra-se um canal de grande capilaridade, principalmente entre os grupos 

especializados do setor museológico. 

Na imagem a seguir, dados extraídos no dia 21/jun de 2017: 

 

 

 

 

  



Museu Paulista da USP – Museu do Ipiranga 

 

 22 

Prêmios de reconhecimento 
O Museu Paulista recebeu nos últimos dez anos três distinções em pesquisas de opinião 

pública. 

Em 2015 em pesquisa do Instituto Datafolha o Museu do Ipiranga foi eleito como “Melhor 

Museu de São Paulo” dentro da publicação “O Melhor de São Paulo – Serviços”, da Folha de 

São Paulo. 
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Em 2008, levantamento da H2R Pesquisas Avançadas concluiu que o Museu do Ipiranga era 

considerado por 10% dos entrevistados como o local mais representativo da cidade de São 

Paulo, ficando atrás do Parque do Ibirapuera (47%), da Avenida Paulista (24%) e da Praça da Sé 

(12%), em ordem de preferência dos entrevistados. 
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Em 2007, foi eleita uma das “Sete Maravilhas Paulistanas” em pesquisa promovida pelo site 

UOL e pela Rádio Bandeirantes. Parque do Ibirapuera, Avenida Paulista, Rua 25 de Março, o 

Mercado Municipal, os shopping centers e a pizza, além do Museu do Ipiranga, foram 

escolhidos. 
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Relatório de presença na mídia do Museu do Ipiranga, elaborado pela 

Assessoria de Imprensa, Marketing e Relações Públicas do Museu Paulista da 

USP em 22 de junho de 2017. 


