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Resumo:

Na América Latina as nacGes esbarram na divida social historica e na necessidade de consolidar a democracia e de
garantir os direitos da cidadania. Ali, o fendbmeno da integracéo regional sobressai fundamental. Contudo, é preciso
esquadrinhar caminhos para um processo ndo apenas econémico e representativo, mas com bases no sentimento da
unidade cultural, que permitira construir uma identidade latino-americana, a solidariedade entre seus povos, e seu
prestigio internacional. O objetivo deste artigo é investigar de que forma a cultura atua como eixo articulador dos
povos e de fortalecimento do processo de integracdo, e analisar a comunicacdo enquanto elemento cultural chave
para a democracia e para a consolidacdo de ideais. Conclui-se que cultura, identidade e diversidade sdo fatores
fundamentais para estabelecer a integracdo de forma efetiva e democratica. Da mesma forma, ndo ha democracia
genuina sem que se estabeleca uma comunicacdo acessivel e plural. E imprescindivel favorecer o surgimento de
uma pluralidade de vozes no processo de criacdo e difusdo de contetdos. Na America Latina, diante da sua
construgdo multicultural, essas condi¢des se provam mais intensas, dependentes de um ambiente democratico, da
valorizag&o da cidadania e da inclusdo social.

Palavras-chave: Integracdo Regional. Cultura e Comunicagdo. América Latina.

Abstract:

In Latin America, nations come up against the historic social debt and the need to consolidate democracy and to
guarantee the rights of citizenship. In that region, the regional integration phenomenon is critical. However, you
need to scan paths to a process not only economic and representative, but with bases in the sense of cultural unity,
which will build a Latin American identity, solidarity among its people, and the region’s international prestige. The
aim of this paper is to investigate how culture acts as a pivotal point of peoples and as a driver of the integration
process, and analyze communication as a key cultural element to democracy and to the consolidation of ideals. It is
concluded that culture, identity and diversity are key factors to effectively and democratically establish the
integration. Similarly, there is no genuine democracy without the establishment of an accessible and plural
communication. It is essential to promote the emergence of a plurality of voices in the process of creation and
dissemination of content. In Latin America, on its multicultural building, these conditions prove more intense,
dependent on a democratic environment, the enhancement of citizenship and of social inclusion.

Key-words: Regional integration. Culture and Communication. Latin America.

Introducéo

O objetivo deste artigo € analisar a comunicacdo enquanto elemento cultural chave para as

RelagOes Internacionais. Ciente de que as limitagcbes de um artigo ndo permitem a producdo de uma
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proposta de aprimoramento da realidade, o intuito é conhecer e formar uma avaliacéo critica da realidade

concreta.

Como jornalista e estudante do curso de especializacdo em Direito e Relagdes Internacionais, a
investigacdo partiu de um esforco pessoal em tentar compreender a relacdo entre essas duas vertentes e
vivéncias académicas e sociais. Para alcancar a incidéncia dos processos comunicacionais no interior das
relagcbes internacionais, direcionei o foco da investigacdo para as relagfes entre comunicagdo e 0s

processos de integracdo regional.

Por meio da anéalise de pesquisas cientificas e da realizacdo de um debate tedrico; e trazendo a
ideia de Edgard Telles Ribeiro (2011) de que as rela¢fes culturais incluem, também, as comunicagdes
entre 0s grupos sociais; 0 objetivo deste artigo é investigar de que forma a cultura atua como eixo
articulador dos povos e de fortalecimento do processo de integracdo, além de compreender a comunicagdo
como instrumento desse fendmeno integrador. O artigo € dividido em quatro partes, além da introducéo e

da concluséo.

A primeira parte busca identificar um conceito de integracdo regional, segundo o qual dimenséao
cultural e comunicacional devera dialogar. Para tanto, foi utilizado o estudo de Céassio Silva Moreira
(2010), segundo o qual, o regionalismo é visto como um fenémeno e resposta a globalizacdo e os
processos de integragdo regional sdo efetivados segundo aprofundamento do vinculo estabelecido entre as
economias dos Estados envolvidos.

Em um segundo momento, investigarei as relacdes entre Cultura e Integracdo Regional. A partir
da ideia de que difusdo de interesses e identidades comuns aos povos da America Latina pode ser um
catalisador da integracao politica e cultural do bloco, estabelecendo uma identidade regional unificada e
sustentada na diversidade.

A terceira parte introduz uma andlise da tese de Margarethe Born Steinberger (2005), segundo a
qgual a nova geopolitica internacional segue uma ordem internacional midiatica. Para a autora, as
diferentes formas de imperialismo cultural ndo implicam obrigatoriamente em dominio territorial fisico e
direto. Essas formas indicam, sim, que o sistema de referéncia em ascensdo atual € o sistema pos-
moderno midiatico. Nesse sistema, a inddstria cultural e os meios de comunicacdo de massa detém o
poder de configurar mentalidades a médio e longo prazo e, consequentemente, de aglutinar o apoio social
necessario pra o estabelecimento de liderancas globais. A midia seria 0 novo campo de disputas de ideias,
simbologias e de estabelecimento de liderangas.

A quarta e ultima parte pretende analisar as relacBes entre comunicacdo e democracia, a
necessidade de apropriacdo da comunicacao pela sociedade, de modo a construir uma informacao publica,
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plural, acessivel em sua producdo e em seu consumo e participacdo. Aqui, aplicam-se as ideias de Venicio
Lima (2006), compreendendo o exercicio da cidadania como um principio fundamental para o
estabelecimento de uma circunstancia democréatica e defendendo a existéncia de trés dimensdes da
cidadania, Segundo a comunicacgdo ndo é apenas instrumento, mas fator integrante desse exercicio. Nesta
mesma parte, cabe analisar uma das novas caracteristicas do “mundo globalizado”, que seria exatamente a
descentralizacdo da identidade cultural e o surgimento de identidades multiplas, assim a comunicagdo
surge fundamental no estabelecimento de uma integracdo latino-americana sustentavel e unificada na

diversidade.
Integracdo Regional, um conceito.

Neste artigo, entende-se a integracdo regional como um fenémeno reativo a globalizacdo. Tendo
como base o estudo de Cassio Silva Moreira (2010), é possivel compreender a globalizacdo como um
movimento de abertura das fronteiras econdmicas, que teve uma aceleracdo durante década de 1970 e
ganhou forga e destaque no final daquele mesmo século. Segundo o autor, “os principais agentes desse
processo seriam as empresas multinacionais e os Estados, tendo como esfera de atuagdo o mercado”
(MOREIRA, 2010, p. 216). Ele destaca como fator impulsdo dessa movimentacdo de convergéncia global
das economias, o enfraquecimento dos paises socialistas e a conversdo da maioria deles ao regime
capitalista, 0 que elevou as relagBes financeiras econdmicas e comerciais entre esses paises e o resto do

mundo.

Concomitantemente a esse movimento, ha o surgimento da complexa sociedade do conhecimento,
marcada pelo desenvolvimento das novas tecnologias que facilitam a producdo, a distribuicdo e o
consumo de bens e servigos. Vale ressaltar que “nessa situacdo, as condi¢Oes das transformacdes locais
serdo cada vez mais circunscritas as condigdes das transformagoes globais” (MOREIRA, 2010, p. 216).
Dessa forma, € possivel entender que as dindmicas locais e regionais se ddo no corpo da principal esfera
de atuacdo daquele periodo: o mercado. Assim, 0s processos de integracdo regional sdo efetivados
segundo aprofundamento do vinculo estabelecido entre as economias dos Estados envolvidos. As relacdes

socioculturais ndo estdo os fundamentos dessa integracdo. Como observado pelo autor:

Portanto, em busca da expansdo na participacdo nos mercados € que as estratégias das
empresas influenciam os processos de globalizacdo e regionalizacdo, com novas formas
de relacionamento entre os Estados Nacionais e as empresas. Muitas vezes 0S processos
de integracdo regional servem como reserva de mercado para as empresas do bloco.
(MOREIRA, 2010, p. 216).

Segundo o autor, a globalizacdo, ou seja, o “processo de integragdo de mercados domésticos na
formagdo de um mercado mundial integrado” (MOREIRA, 2010, p. 217) pode ser percebida em trés

dimensdes: 1. Comercial — definida como a integracdo dos mercados nacionais, através da diminui¢édo das
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barreiras comerciais e do consequente crescimento do comércio internacional e percebida pela elevacdo
de tal comercio mundial a uma taxa anual acima do PIB mundial. 2. Produtiva — entendida pelo autor
como o processo de producéo e distribuicdo dentro de redes em escala mundial, elevando a concorréncia
entre grandes grupos econdmicos. E possivel perceber a adogdo da estratégia, pelas multinacionais em
expansdo, de segmentar a producdo por meio de unidades operacionais exteriores distintas, porém,
concentrando a atividade de pesquisa e desenvolvimento em seu pais de origem. 3. Financeira — Trata-se
da integracdo dos mercados financeiros nacionais, em um unico mercado internacional. Isso significa que
“as empresas multinacionais industriais podem contratar empréstimos ou aplicar fundos sem limites onde

e quando queiram, recorrendo a todos os instrumentos financeiros existentes” (MOREIRA, 2010, p. 218).

O processo de globalizacdo (NOTA SOBRE O PERIDO DA GLOBALIZACAO) é marcado pela
utilizacdo de novas tecnologias, pelo aumento da producdo e da concorréncia internacional, com altas
taxas de desemprego em diversos paises; aléem do acirramento da competicdo entre as principais poténcias
econdmicas do periodo, principalmente Alemanha, Estados Unidos e Japdo; pela ampliacdo dos
empréstimos aos paises tidos de terceiro mundo; pelo crescente aumento do comércio exterior e pela

formacéo de grupos econdmicos com acionistas de diversas nacionalidades, mundializando o capital.

E em resposta a esse contexto de aprofundamento da internacionalizacio das relaces capitalistas

de comercializacdo, producéo e finangas que o0s processos de integracdo regional se intensificam:

E nesse contexto que se acelerou o movimento de regionalizagdo, por meio da integragio
regional de diversos paises como resposta a globalizacdo. A formacdo de blocos
econdmicos representa uma forma ampliada do plano nacional, tornando-se, junto com
organismos internacionais, como, por exemplo, o Banco Mundial, o Fundo Monetario
Internacional (FMI) e a Organizagdo Mundial do Comércio (OMC), mais um mecanismo
de governabilidade para a economia mundial. (MOREIRA, 2010, p. 219).

Moreira (2010) também traz uma classificacdo do fenémeno da regionalizacdo, com base em
Balassa (1973). Sdo cinco tipos ou estagios de integracdo, seguindo um carater progressivo de
aprofundamento das relagdes entre as economias envolvidas, representados na tabela transferida tal e qual

para este artigo.

Tipos ou estagios da integracdo regional, segundo grau de profundidade dos vinculos das
economias envolvidas. (MOREIRA, 2010, p.221).

1° estagio | Area de Livre - Livre circulacéo de bens e servigos dentro do bloco

Comércio - Inexisténcia de barreiras tarifarias e técnicas

2° estadgio | Unido Aduaneira - Livre circulagéo de bens e servigos dentro do bloco

- Existéncia de uma tarifa externa comum
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- Harmonizac&o das politicas comerciais

3% estagio | Mercado Comum

- Livre circulacdo de bens e servigos e pessoas
- Criacao de instituicdes supranacionais
- Harmonizacéo da legislacdo fiscal e trabalhista

- Criacdo de um orgamento comunitario para politicas

comuns

4° estagio | Unido Econbmica

- Livre circulacéo de todos os fatores de producao
- Coordenacéo conjunta das politicas econdmicas
- Criagéo de um banco central da unido

- Harmonizacéo da politica fiscal e monetéaria

- Criacdo de uma moeda Unica

50 estdgio | Incorporagao
Econdmica Total

- Unificagdo completa das economias
- Criacdo de uma politica comum de relagdes externas

- Criacdo de uma politica de defesa e seguranca

comum
- Unificacdo dos codigos de leis
- Criacdo de uma autoridade supranacional

- Unificacao politica

Moreira (2010) refere-se a dois periodos de impulso do movimento de regionalizacéo, no que diz respeito a
vinculagdo de mercados. O primeiro, denominado Velho Regionalismo, ocorreu nos anos 1960, com a formagé&o da
Area de Livre Comércio da Europa (EFTA). Pode ser caracterizado pela presenca de um forte protecionismo e
isolamento dos paises membros, com o objetivo de excluir os paises ndo membros do comércio com os paises do
bloco. O seu surgimento estd ligado ao periodo da Guerra Fria, “quando a formagdo dos blocos serviu para a
manutengdo dos sistemas capitalista e socialista, assim como para proteger as empresas locais” (MOREIRA,
2010, p. 236). O segundo, chamado Novo Regionalismo, teve inicio na década de 80 e ganhou forca na
década de 90, com a proliferacdo de diversos acordos de integracdo pelo mundo. Destaca-se como fator
de contribuicdo, a mudanca de postura dos Estados Unidos, assinando um tratado de livre comércio com

Israel em 1985, firmando acordo de livre comércio com o Canada em 1989, tendo, subsequentemente, a
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criacdo do Tratado Norte-Americano de Livre Comércio (NAFTA), em 1992, envolvendo o México, além
dos ja citados Canada e dos Estados Unidos. Ao contrario do anterior, 0 novo processo integrador
considera positivo o comércio com paises de fora do bloco, ndo isolando os seus membros e permitindo-
lhes, inclusive, outros acordos preferenciais de comércio. “O novo ‘regionalismo’ tem no interesse das
multinacionais seu principal agente propulsor. Com a expansdo das principais empresas dos paises
desenvolvidos em busca de novos mercados [...]” (MOREIRA, 2010, p. 236).

Segundo a associacdo delineada sobre globalizacdo e regionalizacdo, podemos citar alguns dos
processos mais importantes no contexto da América do Sul: ALADI, UNASUL, CELAC MERCOSUL.

No entanto, as experiéncias de integracdo ndo sdo fatos recentes, como se vera adiante.
Integracéo regional e identidade cultural

Diante da percepcdo de que os fenbmenos de integracdo regional estdo intimamente ligados ao
aspecto econdmico das vinculacGes entre os estados, e na tentativa de compreender o papel da
comunicacdo para além do seu desempenho como instrumento de dialogo, surge a necessidade de analisar
0 aspecto cultural dos processos integradores. Neste artigo, a comunicacdo é entendida como uma forma

expressao cultural, para tanto, considera-se o conceito de Edgard Telles Ribeiro sobre relac@es culturais:

As relacBes culturais, conforme aqui entendidas, incluem a diplomacia cultural, de
inspiracdo estatal, mas ndo se limitam a ela. De fato, e com frequéncia cada vez maior, as
relacbes culturais incluem, também, as comunicacBes que 0S grupos sociais, as
comunidades académicas, os artistas, os produtores de cultura espontaneamente
estabelecem entre si, independentemente das fronteiras que 0s separem, com ou sem a
ajuda dos Estados a que pertencem, e algumas vezes até contra a vontade desses estados
(RIBEIRO, 2011, p.15).

Como dito anteriormente, as vivéncias acerca do processo de integracdo regional ndo sdo
fendmenos recentes. Moreira (2010) aponta que somente entre 1812 e 1914, houve 16 casos de integracao
regional, com destaque para a criagdo do Zollverein, em 1833!. Enquanto Alvarez (2016) relaciona 13
tentativas de integracdo latino-americanas presentes no século XIX até a segunda guerra mundial (entre
1821 1942). No entanto, autora entende que “o encontro entre europeus e indios, povos portadores de
culturas dispares, até antagonicas em certos aspectos, € tido como o momento inicial das transformacdes
que conduziram a ideia de um ‘modo latino-americano de ser’ ”. Para ela, compreender a identidade
latino-americana implica em remontar a época colonial. Entre as implicacdes da colonizagdo na América
Latina, esta a mistura de habitos, crencas e formas de pensamento. Ainda que diversa, a identidade latino-
americana teimou em desenvolver-se segundo a valorizagdo do outro. No periodo colonial, a cultura

europeia era vista como privilegiada. Alvarez (2016) destaca que as praticas culturais da regido no

! “Esta foi uma integracdo na Europa, entre os Estados germanicos, que liberava a circulagdo de mercadorias nos territorios dos
membros, em trono da Prussia e sem a participacdo da Austria, por meio da abertura das fronteiras entre 18 Estados alemées e
com o estabelecimento de uma tarifa externa comum ao exterior” (MOREIRA, 2010, p. 226).
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periodo colonial expressavam a influéncia das tradicGes europeias — adotadas majoritariamente pela
classe alta e média — e as indigenas — adotadas majoritariamente pelas classes populares. Essa distin¢éo
teria sido responsavel pelas peculiaridades da Ameérica Latina no que tange a constituicdo das suas
instituicbes sociais, como familia, religido, educacdo e politica, propriedade entre outras. Dessa
construcdo de dominio e privilégios do outro, surgem os ideais de resisténcia, emancipacao e unificacao.
Alvarez diz que “a condigdo mestica do povo latino-americano ascende ao centro do debate. A busca por
valores proprios, em contraposicdo a subserviéncia até entdo existente em relacdo a cultura europeia,

exige o reconhecimento do carater plural do continente”.

As motivagOes unificadoras encontram sentindo nas similaridades histdricas de exploracéo, na
construcdo de uma identidade cultural que une pela diversidade. Alvarez (2016) destaca Simon Bolivar, e
José Marti como os principais articuladores dos processos de unidade pela independéncia e que partem
dos discursos coloniais para edificar a identidade entre os Estados latino-americanos. Segundo a autora,
cada pensador construiu o seu discurso de acordo com 0 seu tempo, no sentido de eleger um "outro™
apropriado. “Se para Bolivar a questdo versava em torno das independéncias e dos primeiros passos das
nacdes independentes, Marti fala da sombra anexionista norte-americana e de que era preciso livrar-se dos

EUA que tinha projetos ideol6gicos dominadores” (Alvarez, 2016, p.03).

A América de Marti se dava atravées do afastamento do modelo norte-americano e da procura pelas
raizes e especificidades de todas as esferas latino-americanas para construir a identidade. Os dois pensam,
primeiramente, numa construcdo identitaria nacional, para logo compreender esse projeto num plano
supranacional: Bolivar entende as lutas pela independéncia como fator primario para a constituicdo da
Unido Americana Livre, que seria o projeto de solidariedade continental; enquanto Marti reformula a
ideia de pan-americanismo, a priori, a partir da capacidade emancipacionista de Cuba, e depois, de cada

uma das nac@es latino-americanas que formariam a "Nossa América".

Claro esta que a ideia de integracdo regional latino-americana sempre esteve presente, baseada
principalmente na causa da libertacdo dos paises da América Latina, mas com pouca forca efetiva de
unido. A razéo do insucesso na construcdo de uma identidade integradora da América Latina encontra
diversas fontes, entre elas, os interesses de uma elite minoritaria, em detrimento das demandas da
populacdo local, mas que casavam com as intencdes das poténcias, ao longo do tempo. Nesse sentido, o

historiador René Rémond avalia:

Qual a razdo deste malogro? Demasiado pouco povoado, demasiado vasto, com nucleos

de populagdo dispersos por quildmetros, rivalidades que opdem os paises, a hostilidade da

Gré-Bretanha e dos Estados Unidos, que ndo tém o menor interesse em encorajar a

unidade e atuam, sobretudo com vista ao desmembramento, este continente quase nao

conhece circunstancias favoraveis a sua unificacdo politica. Data dessa época entre a

poderosa unido do Norte e a fragmentacdo da América do Sul. Esta desigualdade pde a
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América Latina a mercé do Norte e falseia, logo a partida, o préprio contetdo do pan-
americanismo, que mais ndo pode ser do que um instrumento de hegemonia politica ou
econbmica americana. (REMOND, 2003, p. 78)

Em decorréncia do historico colonial, os paises latino-americanos contrairam dividas e
ingressaram em uma emancipacdo sob a condi¢cdo de dependéncia econémica em relacdo a Inglaterra e
aos Estados Unidos. Nessa perspectiva historica de dominacdo e dependéncia, a América Latina se
construiu segundo o processo de instabilidade politica, a marca das mazelas sociais e a faléncia da sua
unidade. O sentimento e a vontade da integragéo latino-americana ndo deixem de existir ao longo dos
anos, eles serdo novamente reavivados a partir da década de 90 do século XX, como parte do processo de

regionalizacao.
Cultura, comunicacéo e relagdes internacionais.

Para tentar entender melhor o aspecto comunicacional nas relagdes internacionais de integracgéo,
faz-se relevante o estudo de Margarethe Born Steinberger (2005) sobre os discursos geopoliticos da
midia. A autora traz a ideia de que nova ordem geopolitica internacional € uma ordem midiatica. Segundo
a autora, as diferentes formas de imperialismo cultural (que ndo implicam impreterivelmente em dominio
territorial fisico e direto) e mesmo de soft power (competéncia de alcancar resolu¢Bes por meio da
ratividade em vez da coercdo) indicam que a atual ordenacao de referéncia em ascenséo é o sistema pos-
moderno midiatico, em que a industria cultural e os meios de comunicacdo de massa detém o poder de
configurar mentalidades a médio e longo prazo e, consequentemente, conformar o apoio social necessario

a consolidacdo de qualquer lideranca global.

Nessa nova ordem, a midia é o campo preferencial de batalha entre as ideologias
geopoliticas, sobrepondo-se a outras ordens que ja prevaleceram historicamente,
sustentadas pelas ideologias religiosa, militar, diplomética, académico-cientifica. Hoje, ‘a
midia é o mapa que articula nossa compreensdo do mundo’ e sdo as regras da ‘episteme
jornalistica’ que decidem quais fatos serdo tratados institucionalmente e convertidos em
noticia (STEINBERGER, 2005, p. 271).

Em sua tese, Steinberger (2005) corelaciona a geopolitica da cultura com a geopolitica midiatica,
que surge em resposta as novas formas de ordenamento do poder, no ambito do capitalismo
informacional, onde as negocia¢fes acontecem em marcados publicos (de massa), que se propaga para
além das fronteiras e em que os mercados consumidores de informacdo sdo tambeém objeto de
manipulag&o.

A midia ndo é s6 a maior difusora de informacdes do planeta na pds-modernidade, mas
também, por esse meio, a maior articuladora de significagdes sociais imaginarias, a
geopolitica da cultura converte-se, no periodo citado, em geopolitica da midia. [...] Minha
proposta é, portanto, que a geopolitica da cultura, no &mbito da pos-modernidade, seja

uma geopolitica da midia, articulando-se através de sistemas internacionais de
comunicacdo e das novas tecnologias, assim como das condig¢@es industriais de producao
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da noticia e da economia politica da informacdo publica, estatal e privada.
(STEINBERGER, 2005, p. 123).

Importante ressaltar que o estudo de proposta pela autora é dimensionado no &mbito regional da
América Latina, pois segundo a autora, “sua historia colonial ¢ uma espécie de vocagdo para encontrar
seu lugar no mundo, através de um eixo estruturante situado no imaginario” (Steinberger, 2005, p.122).

Ideia que dialoga em completude com o desenvolvimento deste artigo.
Comunicacao e Democracia

Atualmente, os meios de comunicacdo sdo dominados por uma elite desinteressada em
democratizar a sua autoridade. Lima (2006) explica a ampliacdo desse monopo6lio do poder midiatico em
correlacdo ao proprio avango tecnoldgico, visto com mais énfase, no inicio dos anos 90 do século XX.
Segundo o autor, a revolucéo digital dissolveu ndo apenas as fronteiras geograficas, mas também aquelas
que divisavam as telecomunicacdes, a comunicacdo de massa e a informatica, levando a consequéncias

gue ultrapassam 0s processos comunicacionais e interferem no jogo politico e econémico:
Na economia politica do setor, por exemplo, ocorre uma enorme e sem precedentes
concentracdo de propriedade. Os executivos da midia tém se utilizado do eufemismo
sinergia para identificar este processo. Assistimos a emergéncia e a consolidagdo de um
reduzido nimero de mega-empresas globais fruto da avalanche de aquisicGes, fusdes e
joint ventures envolvendo Estados nacionais, bancos, grandes empreiteiras e empresas
transnacionais privadas, estatais e mistas no bojo da onda internacional de privatizagdes e

desregulamentacgdo. Esse esquema se reproduz nos niveis regionais e locais, inclusive na
América Latina e no Brasil. (LIMA, 2006, p. 09)

Desse modo, se faz necessaria a apropriacdo da comunicacdo pela sociedade, de modo a construir
uma informacdo publica, plural, acessivel em sua producdo e em seu consumo e participacdo. Assim,
compreendendo o exercicio da cidadania como um principio fundamental para o estabelecimento de uma
circunstancia democratica e defendendo a existéncia de trés dimensfes da cidadania, Lima entende que a

comunicacgdo nao € apenas instrumento, mas fator integrante desse exercicio.

Na verdade, a comunicagdo perpassa todas as trés dimensdes da cidadania, constituindo-
se, a0 mesmo tempo, em direito civil — liberdade individual de expressdo; em direito
politico — através do direito a comunicacao, que vai além do direito de ser informado; e
em direito social — através do direito a uma politica pablica democratica de comunicacao
gue assegure pluralidade e diversidade na representacdo de ideias e opinides. (‘, 2006, p.
11).

O autor ainda ressalta que a circunstancia democratica ndo se prende as fronteiras de uma
identidade social, de um territério soberano ou de uma nagéo. Evocando a ideia de Alain Touraine, de que
ser cidaddo é sentir-se responsavel pelo funcionamento das instituicdes que respeitam os direitos e
permitem a representacdo de ideias e interesses, o autor complementa que “uma das novas caracteristicas
do ‘mundo globalizado’ seria exatamente a descentralizacdo da identidade cultural e o surgimento de

identidades multiplas, isto &, abertas, contraditorias, inacabadas e fragmentadas™. (LIMA, 2006, p. 12).
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Segundo Lima (2006), outra caracteristica do mundo globalizado é a desterritori-alizagdo da
cultura e da politica e, naturalmente, da economia. Toda relacdo entre comunicacdo e cidadania e
democracia, deve ser levada em conta, quando se faz uma analise regionalizada, sob as circunstancias do

mundo pos-globalizado.

Nesse sentido, a comunicacdo, entendida como instrumento e parte da cidadania e da construcéo
cultural, surge ainda enquanto estratégia fundamental no estabelecimento de uma integracdo identitéria
latino-americana sustentavel e unificada na diversidade. Levando-se em conta, ainda, a relevante

colocacdo de Alvarez (2012) sobre a necessidade de se constituir elementos culturais unificadores:

A pluralidade de culturas da América Latina faz com que ela se torne um laboratério de
experiéncias sociais, que por sua vez a coloca do lado oposto ao idéntico, embora seja
uma identidade enraizada em aspectos historicos e geograficos comuns. E bom lembrar
que o conceito de identidade pressupde que se identifique por algum critério ou
propriedade intrinseca que se mantenha ao longo do tempo. Assim, uma possivel
identidade latino-americana, produto da diferenca e da pluralidade, oposta a todo e
gualquer modelo, deve ser pensada, na atualidade, no ambito de um projeto que dissolva a
fragmentacdo e assegure, portanto, a integracdo e a permanéncia dessa totalidade.
Somente nesse contexto o uso de tal conceito ainda podera se justificar. (ALVAREZ,
2012, p. 8).

Concluséao

A cultura, a comunicagdo e a informacdo sdo temas estratégicos para as lutas e disputas culturais,
ideologicas e politicas, e, se estabelece como eixo fundamental no processo de integracdo regional que se
encontra em marcha. Os paises da América Latina devem atentar para o valor estratégico da comunicacéao
na regionalizacdo, que além de permitir o estabelecimento de um teor identitadrio e unificador a
cooperagdo no continente, também € capaz de comportar sua diversidade cultural e de discursos e

sentidos, caracteristica vital para contrapor o abuso exercido pela monopolizacdo da informacéo.

Além disso, a industria cultural e os meios de comunicacdo de massa detém o poder de configurar
mentalidades a médio e longo prazo e, consequentemente, de aglutinar o apoio social necessario a

consolidacédo de qualquer lideranca global.

Da mesma forma, ndo ha democracia genuina sem que se estabeleca uma comunicagdo acessivel e
plural. E imprescindivel favorecer o surgimento de uma pluralidade de vozes no processo de criagdo e
difusdo de conteudos. Na America Latina, diante da sua constru¢cdo multicultural, essas condicGes se
provam mais intensas, dependentes de um ambiente democratico, da valorizacdo da cidadania e da

inclusdo social.
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