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Resumo

O presente trabalho objetiva apontar as formas e praticas urbanas delineadas pelo
consumo em cidades medias brasileiras, a saber: Londrina PR e Presidente
Prudente_SP e entender como estas tém constituido novas centralidade no espaco
interno destas cidades. Apresentar uma andlise da reproducdo do espaco urbano pelo
consumo exigiu a combinacdo de diferentes leituras econdmicas e culturais de
perspectiva geografica. O texto traz uma combinacdo da leitura das formas das novas
centralidades realizadas em trabalho de campo e das inquietagdes incitadas pelas
leituras realizadas; ndo apresenta conclusdes. Adequa-se ao eixo tematico proposto por
suscitar o debate acerca da relevancia do consumo na compreensdo das logicas que
movem a reproducdo do espacgo urbano.

Palavras-chaves: centralidade urbana, consumo, policentralidade, producdo do espaco,
estilo e status de vida

A oferta excessiva de mercadorias, servigos e bens simbdlicos, combinada com
praticas cotidianas de consumo diversas a locais de consumo dispares tém estabelecido
centralidades tdo multiplas quanto cambiantes no tempo e no espaco das cidades médias
contemporaneas.

As cidades médias tém acumulado novas responsabilidades e arranjos
territoriais, fortemente, delineados pela nova dindmica econémica e fusdo cultural que
(re) organizaram as relacdes sociais e praticas espaciais, desde. Nesta leitura, a
morfologia destas cidades vem conformando uma estrutura intraurbana complexa
caracterizada pela policentralidade.

A policentralidade, como expressao do crescimento e da complexificacdo do
espaco urbano (na concepcdo pléstica e funcional), tem sido uma tematica instigante
para os estudiosos que se debrucam na compreensdo do fenémeno urbano, por permitir
que a leitura das novas dinamicas que emanam das praticas urbanas seja dimensionada
de duas perspectivas geograficas - a econémica e a cultural - sem necessariamente
estabelecer rompimentos metodoldgicos e/ou ideoldgicos acerca do entendimento da

producéo do espaco urbano.
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Neste ensaio busco refletir sobre quais as novas formas e praticas urbanas
delineadas pelo consumo contemporaneo (ou pdés-moderno, se preferir) constituem
centralidades em cidades médias brasileiras: como os elementos da forma me
possibilitam leituras do contetdo social das novas centralidades que se estabelecem
ao/no espaco intraurbano? Como se constituem e que significado carregam?

Para oferecer alguma contribuicdo nesse sentido, estruturo este texto em trés
partes: na primeira trago uma reflexdo acerca do termo e da tematica, no intuito de
expor claramente meu entendimento acerca dele e reportar como dentro da ciéncia
geografica este tema foi abordado; em seguida estabeleco limites ao abordar o tema para
apresentar as principais formas e préticas que emanam das novas centralidades que se
conformam no espago intraurbano de duas cidades médias brasileiras, a saber:
Londrina-PR e Presidente Prudente-SP; na ultima parte, em notas conclusivas e
propostas para o debate, reflito sobre quais as possibilidades que se abrem diante do uso

das teorias pds-modernas para estudar a centralidade urbana.

Centralidade: a palavra e o tema

O reconhecimento do significado de algumas palavras, em especiais as
polissémicas, estd na maneira como seu significante representa aquilo que significa e
como no interior do conhecimento e/ou discurso ocorrem suas possibilidades de
representacdo. Esta representacdo, no ambito do conhecimento cientifico, exige uma
ordem e uma convencdo, dadas nos procedimentos de adjetivacdo, classificacéo,
comparacdo, emulacdo e analogias, 0s quais 0s signos e as palavras sdo submetidos.
Conforme argumenta M. Foucault (2002[1969]), € necessario ndo perder de vista a
interpretacdo, isto é, o contexto em que as representaces estabelecem conexdes.
Porque:

por mais que se diga o que se V&, 0 que se vé jamais se aloja no que
diz, e por mais que se faca ver o que se esta dizendo por metaforas,
comparagdes, o lugar onde estas resplandecem ndo é aquele que os
olhos descortinam, mas aquele que a sucessdes da sintaxe definem
(FOUCAULT, 2002, p.12).
A preocupacdo com a ordem das palavras no texto é insepardvel da reflexdo proposta.
E tende a ser ainda mais laboriosa nas ciéncias sociais dadas as migragdes dos conceitos entre as
barreiras muito ténues destas ciéncias.
Ao contrério do que afirmam alguns estudiosos, essas flutuagbes conceituais nao é
artificio das teorias pds-modernas. Acredito que 0 modo como as ciéncias sociais

construiram sua epistémé — ‘transportando conceitos a partir de outros dominios do



conhecimento, e que perdendo entdo toda eficacia operatoria, ndo desempenham mais
que um papel de imagem’ (FOUCAULT, 1966 [2002], p.493) — faca com que a
migracdo dos conceitos seja um procedimento inevitavel no escopo de cada uma
(MORIN, 1991). Vejamos!

A centralidade urbana compreendida como esséncia do fendmeno urbano

(LEFEBVRE, 2002) é um termo, resultado de uma elaboracéo intelectual, composto de
dois conceitos (que isolados séo cheios de significados). Estes conceitos flutuam pelo
campo epistemoldgico da sociologia, economia, historia e geografia. Juntos, o segundo
conceito dimensiona e qualifica o primeiro, enquanto aquele derivado de uma
linguagem geométrica se apropria de um significado espacial para assinalar nele tudo
que contém no segundo: o urbano. A emulacdo entre estes dois conceitos transmite o
significado sempre aberto de que ‘ndo importa qual ponto possa tornar-se central, esse é
0 sentido do espago-tempo urbano’ (LEFEBVRE, 2002, p.110).

Dessa maneira, percebo o termo centralidade urbana além da qualidade de um
local, mas também um processo (ou conjunto de processos) que compde areas centrais
no espaco e ao espaco (em diferentes escalas) através da reunido (multi-combinada) de
componentes que substanciam as préaticas cotidianas e empresariais.

Pelas lentes da ciéncia geografica, o estudo da centralidade urbana tem como
ponto de partida e retorno a analise das formas espaciais. Parte-se da plastica, esvaziada
de conteldo, e se concentra na funcional, prenhe de signos, instituicdes e identidades.
Nas teorias explicativas acerca da complexificacdo do fenémeno urbano, a perspectiva
ecoldgica da Escola de Chicago de Sociologia Urbana e a perspectiva politica e
econdmica, em especial de tradi¢do européia, apresentam-se como referéncias pioneiras
para o estudo da centralidade urbana.

A perspectiva ecoldgica construiu um quadro teoérico-conceitual através de
analogias entre a cidade e um organismo. Os integrantes desta corrente, influenciados
por um Darwinismo Social, consideravam a cidade como um corpo social ‘onde 0s
comportamentos individuais e a organizacdo social se ddo na luta pela existéncia e a
diferenciacdo do espaco urbano [...] se explica por conceitos ecoldgicos comuns a
plantas e animais’ (MARTIN, 1991, p.152). A ideia de que cada diferenciacao espacial
da cidade comporia partes funcionalmente distintas propiciou as narrativas pos-
modernas (ou se preferir contemporaneas) a apreensdo dos componentes urbanos com

niveis de determinacdes maiores sobre as formas urbanas e a apropriacdo de alguns

conceitos, ou melhor, dos seus significantes, ja que os seus significados sdo

reelaborados e ganham outra medida no contexto das novas dindmicas urbanas. A



Teoria dos Nucleos Multiplos dos gedgrafos Harris e Ullman (1945) é para Zarate
Martin ‘a que melhor responde as caracteristicas gerais das cidades atuais e as
mudancas introduzidas nelas pela revolugdo tecnoldgica e os modelos de sistema de
transportes’ (MARTIN, 1991, p.159). Nesta teoria o0 core, 0 centro da cidade, € (re)
significado a cada surgimento de uma area central. Ademais, nos estudos desta
perspectiva a contribuicdo foi o tratamento metodoldgico fundamentado numa anélise
matematica geradora de um conjunto de técnicas que tem contribuido as anélises pos-
modernas concatenar a quantidade de dados e informacdes (fornecidas pelas mais
variadas vias e instituicdes) com a “meditacdo” filosofica e cientifica acerca da cidade e
do urbano.

Os limites da perspectiva ecoldgica, definidos pelas observacdes empiricas das
cidades norte-americanas, sdo “superados” nas abordagens dos estudos europeus, em
especial dos alemaes e franceses. A Teoria dos Lugares Centrais (1933), do geografo
aleméo W. Cristaller, e a Teoria das Localiza¢des, do economista alemdo August Losch
(1945), apresentaram os principios que constroem, moldam, distribuem e correlacionam
as areas centrais na escala regional. Nesta perspectivas, a analise das formas urbanas
ultrapassou os limites da cidade e os processos de concentracdo, centralizacdo e
fragmentacéo, apreendidos aqui como indutores e correlatos do processo de centralidade
urbana foram delineados e limitados por leituras econémicas e politicas da realidade.
Nestas leituras havia uma preocupagdo ‘sobretudo com a classificagdo dos centros de
comércio e servicos, a hierarquia funcional das cidades e a emergéncia e difusdo das
novas formas de distribuigao’ (CACHINHO, 1999, p.161). Ou seja, a centralidade era
mensurada principalmente pelo principio de mercado.

A partir da década de 1970, a producdo teorica acerca da centralidade urbana
recebe influéncia significativa das categorias marxista (CAPEL, 1988) e do
existencialismo sartriano (LIMONAD, 1991). No ambito desta produgdo estdo as
reflexdes de H. Lefebvre e M. Castells, respectivamente, nas obras: Revolucdo Urbana
(1970) e A Questdo Urbana (1972), com perspectivas diferentes acerca do “papel” do
espago na organizagéo social. Estes autores tinham a convicg¢do de que o entendimento
da centralidade urbana perpassaria por uma dimenséo subjetiva. Em seus argumentos o
imaginario social e o poder simbdlico das formas espaciais estabelecem
correspondéncia com 0s processos econdmicos de estruturacdo do espago urbano e de
reproducédo social. Todavia, no vasto conjunto de investigacOes desenvolvidas a partir
do quadro ideoldgico e conceitual destes autores, aqueles de vinculagdo lefebvriana

conseguem transpor o “centro” das atencdes da producdo para 0 consumo no estudo da



centralidade urbana: ‘sob a concepcao de que a cultura do consumo tem como premissa
a expansdo da producdo capitalista de mercadorias, que deu origem a uma vasta
acumulacdo de cultura material na forma de bens e locais de compra e de consumo’
(FEATHERSTONE, 1995, p.31); Afinal, ‘ora, quem foi que inventou a economia?’
(KOSKIN, 2010, p.79).

Perspectivar o consumo para fazer uma leitura da centralidade urbana é
desafiador. Obviamente, neste impulso consumo e produgdo aparecem como pares
contrarios, ja que um ndo pode existir sem o outro. O desafio proposto no trabalho é
separa-los com o intuito de buscar uma explicacdo das formas e praticas urbanas, que
constituem centralidade a partir do consumo do/no espaco.

Com este intuito, ha duas premissas: a necessidade de delimitar o espaco
urbano e a conveniéncia de caracteriza-lo. O consumo pode ser apreendido sob varias
escalas, mas se torna mais “facil” observa-lo na escala intraurbana, visto que ele emana
das préticas cotidianas. Estas praticas precisam ser localizadas e particularizadas — para
que seja significativa a relacdo entre o local e o tipo de consumo.

A Centralidade no Espaco Intraurbano: formas espaciais e praticas urbanas do

consumo pés-moderno

Uso o espaco intraurbano a fim de estabelecer um filtro metodoldgico que
possibilita o reconhecimento de novos locais de consumo, bem como as modificacdes
dadas na estrutura intraurbana pela reproducdo desenfreada do consumo.

Usarei para ilustrar as minhas reflexdes — acerca da centralidade no espaco
intraurbano — as cidades: Presidente Prudente e Londrina. Ambas identificadas pela
ReCiMe? como cidades médias: de portes demogréafico e de responsabilidades
economicamente produtivas distintas.

Ha um consenso de que nas cidades médias, em decorréncia do processo de
reproducdo ampliada do consumo (FEATHERSTONE, 1995), cresceram o numero de
estabelecimentos comerciais e de servigos: as estratégias de distribuicéo e circulacdo de
mercadorias e bens do sistema capitalista dispersaram as atividades terciarias pelo
territorio, na escala regional e intraurbana. Cidades com economias de escala
(CAMAGNI, 2009) para suportar a demanda dada pela oferta excessiva de signos
(FEATHERSTONE, 1995) tendem ndo s a ter maiores despesas domesticas, aumentar

suas responsabilidades territoriais, e consequentemente a configurar multiplas
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centralidades urbanas no espaco intraurbano. Estamos vivenciando um periodo de
mudanca cultural denominado por Fredric Jameson(1996) de pés-modernidade®, que
“atinge” a dindmica urbana destas cidades: a nova classe média, a nova classe
trabalhadora e a nova classe alta (re) significam seus objetos e habitos de consumo, na
busca da satisfacdo, prestigio e diferenciacdo social (FEATHERSTONE, 1995). O
espaco, no contexto destas mudancas, aparece como elemento condicionante das
diferencas de status e estilo de vida®.

As cidades médias citadas servirdo como recorte espacial para localizar os
novos signos e codigos desta transformacgdo cultural que se projeta no espaco
intraurbano sob: novas formas habitat, novos locais de compra e consumo e no apelo a

renovacao da estética de locais mnemonicos.

As novas formas de habitat e os novos locais de consumo: a cidade dispersa e a

policentralidade

A estetizacdo da vida cotidiana de uma pratica urbana tornou-se uma pratica
empresarial. Isto €, um artificio do mercado imobiliario para vender seus produtos.

No ambito da cultura do consumo, segundo Mike Featherstone (1995), o
individuo ‘tem a consciéncia de que Se comunica ndo apenas por meio de suas roupas,
mas também através da sua casa, mobiliarios, decoracdo, carros e outras atividades, que
serdo interpretadas e classificadas em termos de presenca ou falta de gosto’
(FEATHERSTONE, 1995, p. 123).

Nesse sentido, uma miscelanea de signos tematiza a vida cotidiana no
mobilidrio e na arquitetura dos empreendimentos destinados para uma classe alta ou
rica. A textura, o design e o material usados nos projetos sdao manipulados (como
imagens) para construir as representagdes do viver no local. Por outra via de
manipulagéo, frequentemente, o discurso imobiliario reforca as necessidades sociais —
que ‘compreendem a necessidade de segurangca e de abertura [...] de unidades e

diferencas, de isolamento e encontros’ (LEFBEVRE, 2001, p. 103) — para a ‘produgao

A compreenséo da pés-modernidade ndo pode ser descolada da leitura da modernidade (HARVEY,
1999). Por ser derivado deste, aquele sugere no minimo rearranjos. Para Jameson (1996), 0 movimento
dos termos derivado do moderno é muito mais do que um arranjo nas formas para caber um contetdo. E
uma nova forma de conceber a realidade, nas suas palavras ‘ela se destina a nomear um “modo de
produ¢@o” no qual a produgdo cultural tem um lugar funcional especifico’ (JAMENSON, 1996, p. 402).
*Mike Featherstone (1995) entende estilo de vida como ‘conjuntos fixos de disposicBes relativamente
fixas, gostos culturais e praticas de lazer que demarcam fronteiras entre os grupos’ (FEATHERSTONE,
1995, p.136)



de novos lotes e construgdo de novos imdveis, sempre mais distantes da “cidade
continua”” (SPOSITO, 2010, p. 133).

Conforme argumenta Bernardo Secchi (2009), a cidade difusa, ou dispersa para
Sposito (2010), ¢ a representagdo da ‘dispersdo dos grupos sociais ciosos dos proprios
estilos de vida’, contudo ‘a dispersdo nao ¢ somente uma nova forma de habitar, é
também uma nova forma de produgdo do espago’ (SECCHI, 2009, p.53). De fato, uma
nova forma de ofertar mercadorias e servigos, e assim “produzir” espago urbano,
também fica cada vez mais distante da cidade continua, geralmente, proxima dos
consumidores que se afastaram.

Penso que h& indmeras razbes que justifiguem esse deslocamento dos
estabelecimentos comerciais e de servigos, mas quero destacar a ampliacdo do tempo do
consumo dada pela proximidade e comodidade destas novas instalacGes: ndo seria a
razdo “ideal” para concatenar as estratégias locacionais as motivagdes sociais?

Em Londrina, segunda cidade mais populosa do estado do Parana, com
506.645 habitantes (IBGE, 2010), had uma extensa area territorial, conhecida por Gleba
Palhano, passando por uma crescente valoriza¢do do solo dada pela implantacdo de
varios condominios horizontais de alto padrdo. Segundo Willian Ribeiro (2001), esta
area se tratava de uma antiga fazenda de café, que até a década de 1990 era ‘carente de
ocupacdo populacional e infraestrutura’ (SILVA, 2001, p. 7). Com a construgdo do
Catuai Shopping Center, esta area ‘demandou do poder publico uma intensa
implantacdo de infraestrutura com: avenidas de acesso de alta velocidade, viaduto para
interseccdo com rodovias de grande fluxo de wveiculos’ (SILVA, 2001, p. 7).
Atualmente, a Gleba Palhano é dotada de infraestrutura e cresce com a constante
implantacdo de condominios verticais, diversificando seu comércio e a oferta de
servicos. Nas principais vias de circulacdo tém surgido empresas de comércio e servigo
individual como: restaurantes, supermercados, bares de diversdo noturna, lojas de
decoragédo, mobiliarios e vestuario. Todas com estacionamentos, vitrines, jardinagem e
uma arquitetura high-tec (muito vidro, ago escovado e o colorido das marcas).

O forte apelo estético destas edificacbes demonstra que a centralidade desta
area da cidade de Londrina € destinada a um padr@o de consumo especifico: de média a
alto volume econémico e cultural. Na busca pelo status e por um estilo de vida, as
praticas de consumo, por vezes inconsciente, modelam o espaco a sua “semelhanga”,
isto €, usando de codigo e signos que refletem suas aspiracdes e desejos.

Do outro lado, na zona norte da cidade estd o conhecido Cincdo, uma area

composta de cinco conjuntos habitacionais criados na década de 1970 ‘para populagao



de menores rendimentos, em uma area bastante distante do centro que ndo possuia
ligagdo através de Onibus e vias rapidas’ (SILVA, 2001, p. 7). Ao longo da avenida Saul
Elkind, por quase 7 km, concentra-se uma variedade de comércio e servigos, inclusive
0s bancarios: a maioria com adesivos do Visa colados na entrada dos estabelecimentos.
As vitrines quando existem sdo pequenas e mal-acabadas, a desarmonia das faixadas e
das placas de propaganda revelam atividades terciarias que se conforma mais em nome
de uma necessidade, em virtude da distancia com o centro, e obviamente de suas
funcGes, do que em nome de um prestigio social.

Os signos e codigos que distinguem esses espagos de consumo tém uma
determinacéo relacional com a estrutura ocupacional dos grupos que o frequentam, isto
é, com a renda e ‘bagagem’ cultural. Quero dizer, o padrdo de consumo nao é
constituido apenas por uma diferenca econdémica: com as mudangas nas técnicas de
producdo e na segmentacdo do mercado, ‘0 conhecimento se torna importante:
conhecimento dos novos bens, seu valor social e cultural, e como usa-los de maneira
adequada’ (FEATHERSTONE, 1995, p. 38). Assim, o0 consumo depende ndo s6 de um
nivel de renda, mas também de uma capacidade de desejar, “produzir” e comprar as
mercadorias. Nesse contexto, estas se transformam em signos: da combinagdo de um
volume econdmico e cultural.

E ndo somente as mercadorias se transformaram em signos, como os locais de
consumo também. Os shoppings centers, as galerias e as lojas de conveniéncia sdo a
representacdo dos locais de consumo pds-modernos: onde a estetizacdo da vida
cotidiana é o pressuposto de sua localizacdo e instalacdes.

Diferentemente dos locais de consumo para padrbes de consumo especificos, a
exemplo dos citados da cidade de Londrina, o shopping center aparece como um local
onde a ‘alta cultura e a baixa cultura’ (FEATHERSTONE, 1995) se fundem nas
promogdes e exposi¢cOes das mercadorias. Neste local, os signos destinados para
diferentes padrdes de consumo estdo ‘reunidos’: lojas de departamento, geralmente lojas
ancoras, dividem o mesmo local com as lojas de grife. Por reunir as coisas, mercadorias,
pessoas num mesmo local, este empreendimento privado de carater publico conforma
uma centralidade no espago intraurbano e rearranja as praticas de consumo e a
mobilidade urbana do centro e de outras centralidades (se existirem).

Simbolo de uma cidade pds-moderna, os shoppings disseminaram-se no
territério brasileiro na década de 1980 (PINTAUDI, 1999). Mas quais praticas de

consumo sdo suscitadas com este equipamento? Como elas se distinguem das praticas



de consumo modernas? Teria 0 ‘flancur de Baudelaire’ (BENJAMIN, 2003) se irritado
com este local e reivindicado o ‘retorno’ ao centro tradicional?

Os shoppings centers emanam na morfologia urbana das cidades médias
brasileiras e popularizam-se. As praticas de consumo neste local se tornam uma
verdadeira experiéncia onirica (VARGAS, 2001), no sentido de apreciar o espetaculo de
consumo montado por publicitarios, arquitetos, vendedores. Até aqui esta pratica nao
tem sua base na modernidade: aquela das galerias e lojas de departamento de Paris do
século XIX? Onde o apelo pela estética e pelo grande ja era anunciado. Diferentemente
da modernidade, o espetaculo nos shoppings é controlado por segurancgas, cameras € a
condigdo financeira dos ‘transeuntes’; além disso, ha subversdo das intempéries da
cidade — mau tempo, violéncia, multiddo — para trazer comodidade e prazer na hora das
compras, € 0 pior: a homogeneizacao dos espacos.

Seguindo adiante, se as praticas de consumo modernas estimulavam a
destruicdo do tradicional, as praticas de consumo pds-modernas ndo estariam
requalificando o antigo, o velho? Em outras palavras ndo estariam (re) significando os
centros tradicionais das cidades médias?

O fato é que uma série de intervengdes urbanisticas vem sendo realizadas e/ou
anunciadas no centro principal (ou se preferir, tradicional) das cidades médias. De
acordo com Mike Featherstone (1995):

Nos anos recentes, tem-se verificado um reconhecimento crescente do
valor das indUstrias culturais para a economia das cidades, bem como
dos diversos caminhos diretos e indiretos pelos quais a presenca de
instituicGes, atividades culturais e uma sensibilidade geral para os
modos como o realce, a renovacdo e o redesenvolvimento das
fachadas culturais, da trama e do espago vivido das cidades rendem
beneficios (FEATHERSTONE, 1995, p. 148).

Nesse sentido, os centros principais destas cidades tém sido alvos de vultosos
investimentos. Na cidade de Presidente Prudente (SP), no oeste paulista, destaco duas
acOes pontuais de grande investimento: a transformacdo de uma fabrica em um centro
cultural e as obras no Calgad&o do sitio historico da cidade.

‘Fala-se em refuncionalizacéo de formas espaciais, uma mudanca que se tornou
bastante frequente no capitalismo avangado’ (CORREA, 2010, p.153): a
refuncionalizacdo é uma préatica prescrita nos projetos de requalificacdo urbana onde
‘amplos espacos da cidade tém suas atividades economicas e conteudos sociais
alterados’ (Ib.idem, p.154). Edificagbes antigas com uma forte carga iconica e
emblematica a identidade da cidade sdo alvos de investimentos milionarios, que

viabilizam novas formas de consumo: do espaco e no espago. Em razdo, novas



centralidades no espago intraurbano sdo ‘geradas’ por estes investimentos, que tendem a
responder a processos de acumulacdo baseados na cultura e na memoria, que por sua
vez ascendem o sentimento de pertenca do citadino: o que o estimula para o consumo
do local e no local.

Em Presidente Prudente uma antiga fabrica foi transformada em centro
cultural: o Centro Cultural Matarazzo. Na década de 1930, o “grupo Matarazzo” se
instalou nos antigos galpdes da Companhia Marcondes de Colonizacdo e sobrepds a
estes 0 padréo arquitetdénico do grupo. Com a crise, 0s galpdes serviram para diversas
atividades e foram tombados no periodo de conscientizacdo do patrimonio nacional das
politicas publicas brasileiras: a década de 1980.

Nos primeiros anos de 2000, ap0s investimentos publicos, os galpdes passaram
a abrigar atividades terciarias destinadas ao lazer e ao turismo.

Em janeiro deste ano, o secretario de Planejamento Desenvolvimento Urbano e
Habitacdo, Laércio Alcantara anunciou que o projeto de revitalizacdo do Calgaddo da
rua Tenente Nicolau Maffei esta pronto e foi orcado em R$ 2.000.000,00: para troca de
piso, iluminag&o e outras melhorias”.

O Calgaddo é um dos principais locais de consumo da cidade de Presidente
Prudente, caracteriza-se por uma intensa atividade comercial e de servigos bancarios,
com um fluxo constante de transeuntes das 8h as 18h. Este trecho do centro estd
inserido no quadrilatero central que originou a Vila Goulart. Ao longo dos anos,
diversas intervengdes foram efetivadas com o intuito de favorecer o comércio local
(WHITACKER, 2002). E mesmo que no discurso do projeto ainda esteja como
preocupacdo principal o desenvolvimento do comércio, neste esta também a carga
simbolica que diferencia esta rua das demais. Afinal, ao longo do tempo este local se
tornou transmissor da historia e das transformacdes espaciais do local.

De fato, os investimentos feitos na cidade Presidente Prudente, com o discurso
de resgatar 0 passado da cidade a partir do seu centro, ttm transformado e (re)
significado o sitio historico com atividades terciarias e um conteddo social que anima a
vida noturna e o fim de semana da cidade. Constituindo uma centralidade mneménica
que convive harmoniosamente com a centralidade funcional do comércio e servicos

voltados para empresas.

Notas Conclusivas: propostas para o debate

*http://www.presidenteprudente.sp.gov.br/site/noticias.xhtml:jsessionid=06A055E8110D7CEQ3DAD581
EE88373497?cod=9337



http://www.presidenteprudente.sp.gov.br/site/noticias.xhtml;jsessionid=06A055E8110D7CE03DAD581EE8837349?cod=9337
http://www.presidenteprudente.sp.gov.br/site/noticias.xhtml;jsessionid=06A055E8110D7CE03DAD581EE8837349?cod=9337

1. Por reunir tudo que é urbano no espaco urbano, o entendimento da
centralidade urbana pelas ciéncias parcelares: é carregado de todas elas em qualquer
uma delas. Se fosse possivel uma comparacao e tal afirmacéo: dentre todas as tematicas
que emanam do fenémeno urbano, talvez seja esta a mais proxima de uma totalidade.

Este entendimento pela Geografia (repito) parte da sua projecdo na forma
urbana (a pléstica), perpassa por diversas possibilidades de abordagem (em virtude das
oportunidades de relacdo que a ciéncia geogréafica estabelece com outras ciéncias) e
retorna para a forma, de onde outra abordagem € possivel e por onde o real se apresenta
mais concreto: externo e como matéria. Ndo seria a geografia, como disse I. Kant
(MAY, 1970 apud KANT, 1873), a primeira e Gltima parte do conhecimento do mundo?

Neste artigo, tentei incitar a ideia de que a geometria, as cores, a localizacéo e
extensdo das formas urbanas (centrais a0 consumo e no espacgo) estdo além de uma
leitura sistematica dos instrumentos de gestao e estratégias locacionais das empresas. As
formas, cores, localizacdo e extensdo dos locais de consumo refletem um contetdo
social carregado de valores econémicos e culturais através dos simbolos. Desvendar
como eles sao “produzidos” e se combinam no espaco urbano ao constituir centralidade
é neste trabalho uma tarefa inacabada: é necessario comecgar a perspectivar a
espacialidade da cultura na contemporaneidade, jA& que a constatacdo de uma
transformacéo cultural foi dada como certa e estamos a vivenciando (JAMESON, 1996;
FEATHERSTONE, 1995; CORREA, 2010). A partir daqui a intencdo é apreender
como os diferentes locais de consumo sdo criados e consumidos, e assim econdmica e
culturalmente transformados.

Os diferentes aspectos das centralidades mencionadas neste texto sao
representados de forma multipla e cambiante, no tempo e no espaco, das cidades médias
brasileiras. A dindmica econémica de cada uma e 0 contexto historico de ocupacéo de
cada cidade dao indicios das diferenciacdes entre elas. No entanto, os aspectos da
contemporaneidade trabalhados pela publicidade e pelo acesso a informagéo produzem
semelhancas que na busca pela identidade sdo desfeitas: a historicidade e poder de
consumo de cada cidade constroem as distin¢des entre elas. Assim, as formas espaciais
diferenciadas constatam que as proximidades propiciam diferencas significativas na
compreensdo das formas e centralidades urbanas.

2. As teorias Modernas acerca da centralidade urbana interceptaram seu
entendimento pela dimensdo cultural, todavia deram grandes contribuicbes ao

conhecimento das determinagdes da producdo e do consumo na sua constituicdo. As



teorias pds-modernas parecem ir além, nesse sentido, quando assumem a mudanca na
natureza do consumo (CACHINHO, 1999, p.170) e questionam o carater organizado e
organizavel do consumo pela cultura. A mim, estas teorias oferecem elementos
significativos — a exemplo do tempo de consumo como fator de determinagdo da
localizacdo do local de consumo — para estabelecer conexdes com os elementos que
compdem 0s processos econdmicos e sociais acerca da producdo do espaco urbano. O
que “resta” é refletir sobre como fazer isso.
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